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Anotace

DUM slouzi k vyuce z2aku 3. ro¢niku neekonomickych oboru
vzdélavani. Zaci charakterizuji cenu. Vyjmenuji zpisoby stanove

ceny a techniky tvorby ceny.




JSI nastro] marketingoveho mixu
na volba ceny je narocna

anoveni cile

— preziti (nadbytek kapacity, silnou
Konkurenci..)

— likvidace konkurence (riziko dumpingu, cena
pod vlastnimi naklady) S\

— maximalizace zisku

— navratnost investic
— rust objemu prodeje a trzniho podilu




dni zakonitosti
idky a poptavky
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sticita

elasticita — poptavka rychle reaguje na

enu ceny

— nizka elasticita — poptavka témer nereaguje
na zmenu ceny

akladové k Avky firmy

naklady Z

celkové naklady

_ - variabilni naklady




c

P
S
>
K
\(©

c

adnéni
nou vyrobou se fixni naklady
ladaji na mnoho vyrobku a blizi se nule
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cenu, musime znat:
cni ceny

n o0 spotrebni dani
akon o DPH

— zakon o dani z pfijmu
— zakon o cenach

— antidumpingovy zakon
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odle naklad 4
chazi z nakladu
— marze se vypocte procentem k nakladum

e Cena podle konkurence
— VySSi — predevsim u znackoveého zbozi

— nizsSi — maly zisk na jeden kus — velky pocet
prodanych kusu — velky celkovy zisk

— stejna — spolehnuti na necenovou vyhodu

e Cena podle vnimané hodnoty

— presvédceni zakaznika o vyhodnosti nakup
zbozi (exkluzivni, luxusni zbozi)




razky a slevy

onto — srazka pri platbé (napfr. v
hotovosti)

e mnozstevni rabat — pri odbéru vétsiho
mnozstvi

e sezonni srazky — nakup mimo sezonu
 slevy pro dlouhodobé odb eratele




IKy tvorby ceny

nove rady
e delka splatnosti
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