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• distribuce = způsob prodeje zboží
koncovému zákazníkovi

• prodejní cesta = souhrn všech 
prostředníků zajišťujících tok zboží od 
výrobce k zákazníkovi

• distribu ční cesty:
– přímá – výrobce dodává přímo zákazníkovi

• katalogové prodeje
• internetové prodeje
• podnikové prodejny 

– nepřímá – prodej přes mezičlánek
• velkoobchod
• maloobchod



Velkoobchod

• Výhody:
– široký sortiment od mnoha výrobců

– vybavenost skladovým zázemím
– přebírají rizika spojená s prodejem

• Nevýhody:
– navýšení ceny pro koncového zákazníka

– výrobce nemá přehled o poptávce
– riziko krachu velkoobchodu



• typy velkoobchod ů

– tradiční velkoobchod
• prodej na fakturu nejčastěji do maloobchodu
• zajišťuje dopravu zboží pro kupujícího

– Cash and Carry
• platba pouze v hotovosti
• kupující si zajišťuje dopravu

– komisní prodej
• výrobce umístí zboží v maloobchodu
• prodejce prodává zboží velkoobchodu za 

sjednanou provizi



Maloobchod
• prodej zboží koncovému spotřebiteli
• specializované prodejny

– nepotravinářské zboží
– úzký sortiment o velké hloubce
– železářství, nábytek, elektro …..

• prodejny se zbožím denní spot řeby
– menší prodejny
– potravinářské zboží + omezený sortiment 

drogistického zboží
– vyšší ceny



• supermarkety
– samoobslužné prodejny
– většinou na okraji měst
– větší neplacené parkoviště
– menší marže, ale vysoký obrat

• hypermarkety
– široký sortiment zboží s velkou hloubkou
– na perifériích měst
– prodejní plocha

• 2500 – 5000 m2

• nad 5000 m2

– velké parkoviště
– nízké ceny



• obchodní domy
– široký sortiment zboží
– vše pod jednou střechou
– součástí supermarket
– široké doprovodné služby
– parkoviště

• placené
• zdarma jen na kratší časový úsek

• diskontní prodejny
– specializované prodejny s nejběžnějším a 

nejprodávanějším zbožím
– nízké ceny
– jednoduché vybavení prodejen (prodej z 

palet)



• katalogové prodejny
– zboží si zákazník vybere z katalogu

– poté si vyzvedne ze skladu
– malá prodejní plocha

– nízké ceny

• obchodní řetězce
– spojování supermarketů a hypermarketů ( v 

dnešní době i menších prodejen)
– zajištění centrálního zásobování

– velký obrat zboží
– nižší ceny
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