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Anotace

DUM slouzi k vyuce z2aku 3. ro¢niku neekonomickych obort
vzdélavani. Zaci vyjmenuji zakladni zptsoby propagace vyrob

Charakterizuji jednotlivé druhy propagace.




Propagace

rma komunikace mezi prodavajicim a

Kupujicim

podpora prodeje —
reklama

orodejni personal
public relation
ofimy marketing




odpora prodeje

tkodobé motivacni nastroje
— Vzorky

— kupony Q
— zkusebni vzorky b
— ochutnavky

— reklamni predmeéty

— prodejni souteze

— slevy . Q.
'




Reklama

sobni forma
uskutecnovana prostrednictvim médiim

e pusobeni na Siroky okruh zakazniku

e financné narocCnejsi

o tézke cileni na konkretni okruh zakazniku
 typ reklamy:

— primarni — reklama vyrobku
— selektivni — propagace znacky @
— institucionalni — propagace firmy




rodejni personal

sobni propagace
* nejintenzivnejsi pusobeni
* mezi personal radime

— prodavace

— obchodni cestujici
— dealeri




ublic relation

S verejnosti
naha vytvaret priznivé povedomi o firme
e pozitivni vztah verejnosti k firme
o zajiStuje tiskovy mluvci




y marketing

opping
lemarketing
» zasilkové katalogy

e @ - bussines
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