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Anotace Pracovní list slouží k prohloubení u čiva 
v oblasti: Marketing. Tento pracovní list je 
určen 3. ročníkům neekonomických obor ů 
vzdělávání. Sou částí je správné řešení 
pracovního listu. 



 
 
 
 
 

Marketing – Pracovní list 
 

1) Napište vývoj marketingu. 
 

 
 
2) Napište 4 fáze životního cyklu výrobku. 
 
…………………    ……………………   …………………   ……………. 

 
 

3) Nakreslete cibulový model 
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koncepce 

     



 
 
 

 
 

4) Nakreslete stanovení ceny pomocí rovnováhy na tr hu.  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5) Nakreslete analýzu kritického bodu. 
 
 
     
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 

 
 

6) Napište typy velkoobchodních prodejen. 
 

 
…………………………     ………………………… ………………………. 
 
 

7) Napište typy maloobchodních prodejen. 
 
 
……………………      ………………….   …………………..  ………….. 
 
 
……………………      ……………….....   …………………..  ………….. 
 

8) Napište 5 zp ůsobů propagace 
 
 
…………………….           ………………….         ………………………. 
 
 
…………………….          ………………….. 
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Marketing – Pracovní list - řešení 
 

1) Napište vývoj marketingu. 
 

 
 
2) Napište 4 fáze životního cyklu výrobku. 

 
zavádění, růst, zralost, útlum 

 
3) Nakreslete cibulový model 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

marketingové 
koncepce 

výrobní 
koncepce  

výrobková 
koncepce 

prodejní 
koncepce 

marketingová 
koncepce 

sociální 
marketing 



 
 
 

 
 

4) Nakreslete stanovení ceny pomocí rovnováhy na tr hu.  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5) Nakreslete analýzu kritického bodu. 
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6) Napište typy velkoobchodních prodejen. 

 
tradiční velkoobchod, Cash and Carry, komisní prodej 

 
7) Napište typy maloobchodních prodejen. 

 
specializované prodejny, prodejny se zbožím denní spotřeby, 

supermarkety, hypermarkety, obchodní domy, diskontní prodejny, 
katalogové prodejny, obchodní řetězce 

 
8) Napište 5 zp ůsobů propagace 

 
podpora prodeje, reklama, prodejní personál, public relation,  

přímý marketing 
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