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Marketing — Pracovni list

1) NapiSte vyvoj marketingu.

marketingov
koncepce

2) Napiste 4 faze zivotniho cyklu vyrobku.

3) Nakreslete cibulovy model
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4) Nakreslete stanoveni ceny pomoci rovnovahy na tr

5) Nakreslete analyzu kritického bodu.

hu.



at
L
-
-
% )
evropsky I -
socialni O Vadétavni

fond v CH EVROPSKA UNIE pro konkurenceschopnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

6) NapiSte typy velkoobchodnich prodejen.
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Marketing — Pracovni list - FfeSeni

1) NapiSte vyvoj marketingu.

marketingov
koncepce

|
vyrobni | |vyrobkovd | prodejni| | marketingov socialni
koncepce| | koncepc koncepc koncepce marketing

2) Napiste 4 faze Zivotniho cyklu vyrobku.
zavadeéni, rust, zralost, Gtlum

3) Nakreslete cibulovy model

instalace

znacka

kvalita

zaruka,servis
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4) Nakreslete stanoveni ceny pomoci rovnovahy na tr
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5) Nakreslete analyzu kritického bodu.

hu.
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Hospoda rsky vysledek

= Celkové naklady
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6) NapiSte typy velkoobchodnich prodejen.
tradi¢ni velkoobchod, Cash and Carry, komisni prodej
7) Napiste typy maloobchodnich prodejen.

specializované prodejny, prodejny se zbozim denni spotfeby,
supermarkety, hypermarkety, obchodni domy, diskontni prodejny,
katalogové prodejny, obchodni fetézce

8) Napiste 5 zp usob G propagace

podpora prodeje, reklama, prodejni personal, public relation,
primy marketing
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